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INTERPELACJA

Na podstawie art. 24 ust. 3 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (Dz.U. z 2024
r. poz. 609 z p6ézn. zm.) zwracam si¢ z prosba o przedstawienie informacji dotyczacych wydatkéw
Urzedu Miasta Redy na promocjg, reklame, publikacje, wspotprace z mediami i produkcje
materialéw promocyjnych w latach 2024-2025.

Uzasadnienie

W trosce o transparentno$¢ zycia publicznego, jawnos$é wydatkowania $rodkéw publicznych oraz
zapewnienie rownego traktowania lokalnych i regionalnych mediéw, zwracam si¢ z prosbg o
przedstawienie szczegdtowych informacji dotyczacych dziatan promocyjnych i medialnych
prowadzonych przez Urzgd Miasta Redy w latach 2024-2025.

Celem niniejszej interpelacji jest uzyskanie petnego obrazu zasadnosci, celowosci oraz
skutecznosci wydatkéw publicznych ponoszonych na komunikacje, marketing i promocj¢ Miasta

Redy.

Prosze¢ o udzielenie odpowiedzi na nastepujace pytania:

1. Jakie wydatki na reklamg, ogloszenia, artykuty sponsorowane, materiaty promocyjne,
audycje i wywiady w mediach (prasa, radio, telewizja, portale internetowe, media
spofecznosciowe) ponidst Urzad Miasta Redy w latach 2024 i 2025?

Prosz¢ o wskazanie:
o nazw podmiotéw $wiadczgcych ustugi,
o wysokosci kwot zaptaconych z tego tytutu,
o krotkiego opisu przedmiotu umowy lub zlecenia.

2. Jakie wydatki poniesiono na ustugi marketingowe, promocyjne i PR-owe (w tym

opracowanie strategii, kampanii promocyjnych, prowadzenie profili w mediach

spolecznosciowych, tworzenie tresci marketingowych itp.) w latach 2024 i 2025?



Prosze o przygotowanie zestawienia obejmujgcego: podmiot, kwote i opis przedmiotu
ustugi.

Jakie $rodki przeznaczono w latach 2024-2025 na produkcjg¢ materiatow graficznych,
dzwigkowych i filmowych (np. spotéw promocyjnych, fotografii, filmow, nagran
wywiadow, relacji z wydarzen)?

Proszg o przedstawienie zestawienia z wyszczegolnieniem podmiotdéw, kwot i charakteru
wykonanych ushug.

Czy Urzad Miasta Redy samodzielnie przygotowuje materiaty graficzne, wideo i
promocyjne, czy tez korzysta w tym zakresie z ustug firm zewngtrznych?

Jesli czes$¢ materiatdéw jest przygotowywana wewngtrznie, prosz¢ o wskazanie:

o czy Urzad posiada wykupione programy lub subskrypcje na oprogramowanie
graficzne, wideo lub do obrobki materialéw (np. Adobe Creative Cloud, Canva,
CapCut, DaVinci Resolve itp.),

o jakie to programy,

o na jaki okres zostaty wykupione licencje lub subskrypcje,

o oraz jakie koszty poniesiono z tego tytutu w latach 2024 1 2025.

Hu pracownikéw Urzgdu Miasta Redy byto w latach 2024 i 2025 zatrudnionych w
obszarze promocji, komunikacji, PR lub kontaktéw z mediami, i na jakiej podstawie
prawnej (umowa o pracg, umowa zlecenie, umowa o dzielo, kontrakt menedzerski itp.)?
Prosz¢ o podanie:

o liczby oséb,

o formy zatrudnienia,

o nazw stanowisk,

o oraz ewentualnych kosztow wynagrodzen brutto poniesionych w zwiagzku z
realizacjg tych zadan w poszczegdlnych latach.

Jezeli Urzad Miasta Redy wspotpracowat z podmiotami zewnetrznymi w zakresie
monitoringu mediow, analiz wizerunkowych lub konsultingu komunikacyjnego, prosze¢
roéwniez o wskazanie kosztow, nazw podmiotéw i zakresu Swiadczen.

Wedhug jakich kryteriow Urzad Miasta Redy dokonuje wyboru mediéw i wykonawcow
ustug promocyjnych?

Czy w latach 20242025 oglaszano zapytania ofertowe, konkursy, przetargi lub
stosowano inne procedury wyboru wykonawcy?

Prosze o przekazanie informacji o liczbie zapytan ofertowych i trybie ich

przeprowadzenia.



8.

10.

1.

12.

W jakich kanatach informacyjnych (portale, media spolecznosciowe, prasa lokalna, inne)
byly publikowane materiaty finansowane lub wspoétfinansowane przez Urzad Miasta Redy
w latach 2024-2025?

Czy Urzad posiada archiwum tych publikacji (np. kopie artykutéw, screeny postow, linki
do materiatow)?

Czy wszystkie umowy zawarte z podmiotami zewngtrznymi w zakresie promoc;ji, reklamy
i wspolpracy medialnej zostaty opublikowane w Biuletynie Informacji Publicznej (BIP)?
Jezeli nie, to prosze¢ o wskazanie przyczyn braku publikacji oraz planowanego terminu ich
udostepnienia.

Jakie cele komunikacyjne lub promocyjne przyswiecaty poszczegdlnym dziataniom z
zakresu promocji Miasta Redy w latach 20242025 (np. promocja turystyki, inwestycji,
wydarzen kulturalnych, aktywnosci obywatelskiej itp.)?

Proszg o wskazanie, czy przed realizacjg danych dziatan okreslano cele, wskazniki lub
rezultaty, jakie mialy one osiggnac.

Jakie grupy docelowe (odbiorcy) byty adresatami poszczegdlnych kampanii lub dziatan
promocyjnych realizowanych przez Urzad Miasta Redy w latach 202420257

Prosze o wskazanie, czy i w jaki sposob zdefiniowano te grupy (np. mieszkancy Redy,
turysci, inwestorzy, mtodziez, seniorzy).

W jaki sposob oceniano skuteczno$é i efekty dziatan promocyjnych?

Czy Urzad Miasta Redy prowadzit jakiekolwiek pomiary, analizy lub ewaluacje (np.
zasigg kampanii, liczba odbiorcéw, zaangazowanie w mediach spolecznosciowych, liczba
odwiedzin strony, wskazniki medialne, ankiety, monitoring opinii publicznej)?

Prosz¢ o przedstawienie dostgpnych danych, raportéw lub podsumowan, jezeli takie

opracowano.

Zwracam si¢ z prosbg o przedstawienie danych w formie tabelarycznej (np. w pliku Excel lub
PDF) obejmujace;j:

nazwa podmiotu — opis uslugi — rok — warto$¢ brutto (PLN) — forma umowy — uwagi.

Interpelacje sktadam w trosce o transparentnos¢ wydatkowania srodkéw publicznych,
zapewnienie bezstronnosci w kontaktach z mediami oraz gospodarnos$¢ i skutecznos¢ w realizacji

dzialan promocyjnych Miasta Redy.
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