A W 7/ //) y %/\% 00 - QOOL, & . AN, BidAg
i vimy p UL
(?/ St [/U e

_ . Reda, dn. 29.05.2026 r.
Radostaw Farion . :7/1 Q) D
Radny Rady Miejskiej w Redzie |

A

Szanowny Pan
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INTERPELACJA

Na podstawie art. 24 ust. 3 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (Dz.U. z
2024 r. poz. 609 z pdzn. zm.) zwracam si¢ z prosbg o przedstawienie szczegétowych informacji
dotyczacych wydatkow Urzedu Miasta Redy na promocje, reklame, publikacje, wspotprace
z mediami i produkcje materiatow promocyjnych.

Niniejsza interpelacja stanowi kontynuacje mojej interpelacji z 24 pazdziernika 2025 r.
i dotyczy wytacznie dziatan zrealizowanych oraz kosztow poniesionych w okresie od 25
pazdziernika 2025 r. do dnia ztozenia niniejszej interpelacji (maj 2026 r.).

~Uzasadnienie

W trosce o transparentno$¢ zycia publicznego i jawno$¢ wydatkowania $rodkow
samorzgdowych, kontynuuje monitorowanie dziatan promocyjnych Urzedu Miasta. Analiza
odpowiedzi na moja poprzednig interpelacj¢ (znak: OR.0003.2.17.2025) pozwolila na
doprecyzowanie zagadnien wymagajacych dalszej weryfikacji w oparciu o stosowane przez
Urzad procedury i narzedzia. Uzyskanie ponizszych informacji jest kluczowe dla rzetelnego
informowania mieszkancow o sposobie gospodarowania ich srodkami we wskazanym okresie.

Prosz¢ o udzielenie odpowiedzi na nast¢pujace pytania:

1. Jakie nowe umowy, zlecenia i wydatki na szeroko pojetag promocje (reklama, ogloszenia
prasowe i internetowe, artykuly = sponsorowane, produkcja  materiatdw
graficznych/wideo, ustugi PR i konsultingowe) poniost Urzgd Miasta Redy w okresie
od 25 pazdziernika 2025 r. do maja 2026 r.? Zwracam si¢ z prosbg o zbiorcze
przedstawienie  tych danych w  formie jednej tabeli  obejmujace;j:
nazwe podmiotu — kwote brutto — krotki opis przedmiotu umowy/zlecenia.

2. W odpowiedzi z dn. 7.11.2025 r. wskazali Panstwo, ze w 2025 r. w obszarze promocji
zatrudnionych byto trzech pracownikéw na podstawie umowy o prace, a fgczny roczny
koszt ich wynagrodzenn oszacowano na 255 364,42 zi brutto. Czy w okresie od
25.10.2025 r. do maja 2026 r. zatrudniono w tym pionie nowe osoby, utworzono nowe
stanowiska lub nawigzano wspotpracg z nowymi osobami na podstawie umow
cywilnoprawnych (zlecenie/dzieto)? Jezeli tak, proszg o podanie formy zatrudnienia i
poniesionych kosztow w analizowanym okresie.

3. We weczesniejszej odpowiedzi poinformowano, ze do realizacji zadan promocyjnych
wykorzystywane sg darmowe wersje programow graficznych oraz Microsoft Office.
Czy od dnia 25.10.2025 r. zakupiono w Urz¢dzie nowe, platne licencje lub subskrypcje
na oprogramowanie specjalistyczne stuzgce m.in. do obrobki grafiki i wideo



(np. Adobe, platna wersja Canva, programy montazowe)? Jesli tak, prosz¢ o wskazanie
poniesionych kosztow.

4. Wskazali Panstwo, ze po wdrozeniu Regulaminu Zaméwien Publicznych w 2025 r.
przeprowadzono 28 zapytan ofertowych w zakresie promocji. Ile zapytan ofertowych
w dziedzinie promocji i wspolpracy medialnej rozestano do potencjalnych
wykonawcodw w okresie od 25 pazdziernika 2025 r. do maja 2026 r.?

5. We wczeséniejszym pismie przyznali Panstwo, ze w przypadku publikacji na portalach
internetowych i w mediach spolecznosciowych nie jest prowadzone osobne archiwum.
W zwigzku z tym prosz¢ o przekazanie peinej listy linkéw (adresow URL)
do wszystkich ptatnych publikacji, postow sponsorowanych i artykuléw finansowanych
przez Urzad Miasta Redy, ktore ukazaly si¢ w przestrzeni internetowej w badanym
okresie (od 25.10.2025 r. do maja 2026 r.).

6. Odnosnie do oceny skutecznosci wydatkowanych srodkoéw, w odpowiedzi z 7.11.2025
r. poinformowali Panstwo, ze nie generuja raportow z monitoringu, poniewaz "dane
sq analizowane w trybie biezgcym w oparciu o dostep do paneli analitycznych i narzedzi
monitorujgcych”. W  zwigzku z powyzszym wnosz¢ o wyeksportowanie
z posiadanych paneli analitycznych i udost¢pnienie podstawowych danych liczbowych
(np. w formie wydrukow systemowych lub zrzutéw ekranu z tych paneli) ukazujgcych
zasiegi oraz liczb¢ odbiorcow dla wszystkich odplatnych kampanii (w tym
sponsorowanych postow w mediach spoteczno$ciowych i promowanych artykulow),
realizowanych przez Urzad lub podmioty zewnetrzne w okresie od 25.10.2025 r.
do maja 2026 .

Interpelacje sktadam w celu rzetelnej weryfikacji celowosci wydatkéw publicznych oraz oceny
rzeczywistej skutecznosci wykorzystywanych przez Urzad narzedzi promocyjnych.

Z powazaniem,
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